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Nauk humanistycznych
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Warunki Warunkiem przyjecia na studia jest posiadanie dyplomu ukonczenia studiéw
PrZ}’tjf?g_ia | stopnia (lub jednolitych magisterskich) oraz pozytywny wynik postgpowania
na studia

kwalifikacyjnego, przeprowadzonego w oparciu o konkurs dyploméw. Studia

przewidziane dla absolwentow studiow dowolnego kierunku.
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Efekty uczenia si¢

Odniesienie do efektow uczenia

si¢ zgodnych
Symbol z Polska Ramag Kwalifikacji
efektu . I Symbol
. Kierunkowe efekty uczenia si¢ Symbol
klerungowe charakterystyk chla:rafterystg/k
g uniwersalnych stopnia
| stopnia®

WIEDZA
(absolwent)
Zna specyfike przedmiotowa ochrony
K_W01 dziedzictwa kulturowego oraz kierunki badan P7U_ W P7S_WG
w tym zakresie.
Zna pogtebione metody analizy i interpretacji
dobr kultury materialnej i duchowej Europy,
Polski i regionu oraz posiada gruntowng
wiedze z zakresu ochrony i funkcjonowania
poszczegolnych sektorow kultury w
roznorodnych podmiotach.
W poglebionym stopniu opanowat zasady
obowigzujace w zakresie ochrony i
K_W03 wykorzystania dziedzictwa kulturowego. Zna P7TU_W P7S_WG
zasady dotyczace ochrony wiasnosci
intelektualnej.
Rozumie zwiazki i konteksty odnosnie do
wydarzen 1 procesow historycznych i ich
K W04 zwigzku z rozwojem cywilizacyjnym,

- technicznym, duchowym i kulturowym
cztowieka, takze w odniesieniu do historii
regionalnej i lokalnej.

Dysponuje rozbudowang wiedza 0 sposobach

biznesowego wykorzystania dziedzictwa
K_WO05 kulturowego. Ma zawansowang wiedze P7TU_W P7S_WG

pozwalajaca na wyszukiwanie, ocenianie,

selekcjonowanie, przetwarzanie i udostgpnianie

K_W02 P7U_ W P7S_WG

P7U_ W P7S_ WG

! Zgodnie z zatgcznikiem do ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U.

z 2016, poz. 64).

2 Zgodnie z zalacznikiem do rozporzadzenia Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie
charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia si¢ dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz.
U.z2018r., poz. 2218).
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K_WO06

K_WO07

K_WO08

K_W09

K_U01

K_U02

K_U03

dokumentacji, analizg i interpretacje zrodet
historycznych, oraz innych wytwordéw
cywilizacji i kultury.
Posiada pogtebiong wiedze z zakresu dziatania
systemow instytucji branzy turystyczne;j,
kulturalnej 1 muzealnej. Orientuje si¢ w
aktualnej ofercie wspolczesnie dziatajacych
instytucji kultury, zwlaszcza osrodkow
upowszechniajacych | popularyzujacych
wiedze historyczng i zwigzang z dziedzictwem
kulturowym.
Wie, jakiego rodzaju czynniki nalezy
uwzgledni¢ przy konstruowaniu nowoczesnych
ofert biznesu zwigzanego z dziedzictwem
kulturowym, ze szczegdlnym uwzglgdnieniem
elementow turystyki biznesowej, incentive,
prozdrowotnej, ofert wyjazdow
krétkoterminowych, architurystyki,
etnoturystyki i turystyki muzealnej
Rozumie terminologi¢ fachowg z zakresu
biznesowego wykorzystania dziedzictwa
kulturowego oraz historii w przynajmniej
jednym jezyku nowozytnym oraz rozumie
pojecia z zakresu dziedzictwa kulturowego w
jednym dodatkowym jezyku nowozytnym
(j- hiszpanski/lub wioski/lub francuski)
Zna zroznicowanie | przyktady dziet sztuki
roznych epok, zna fachowa terminologi¢ W tym
zakresie, rozumie zwiazki i konteksty odnosnie
do wydarzen i procesoéw historycznych oraz
powigzania ich z rozwojem sztuki.
UMIEJETNOSCI
(absolwent)
Ma umiejetnosci konieczne do samodzielnego
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w
branzy zwiazanej z wykorzystaniem
dziedzictwa kulturowego oraz w sektorze
ochrony i promocji dziedzictwa kulturowego.
Rozwigzuje ztozone problemy z zakresu
biznesowego wykorzystania dziedzictwa
kulturowego, analizuje, wdraza i prezentuje
wyniki, wykorzystujac najnowsze metody
selekcji i opracowania danych. Definiuje,
objasnia I stosuje poprawnie zar6wno W mowie
jak i w pismie profesjonalne terminy branzowe.
Rozpoznaje, wykorzystuje i analizuje teksty
historiograficzne, teksty zrodlowe, teksty
kultury o pogltebionym stopniu trudnosci. W
usystematyzowanej formie prezentuje efekty
swojej pracy zarowno samodzielnie, a takze
jako cztonek zespotu, z zastosowaniem
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P7S_ WG

P7S_ WG

P7S_ WG

P7S_WG
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K_U04

K_U05

K_U06

K_U07

K_U08

K_U09

K_U10

réznorodnych, nowoczesnych metod i technik,

w tym metod statystycznych i za pomoca

samodzielnie opracowanych baz danych.

Z wykorzystaniem poglebionych metod

organizuje projekty biznesowe zwigzane z

promocja unikatowego dziedzictwa

kulturowego, w tym przekazuje i popularyzuje

wiedze o regionalnym dziedzictwie P7U_U
historycznym i kulturowym. Potrafi

przekazywac i propagowac w srodowisku

lokalnym pogtebiong wiedze z zakresu historii i

kultury, kierujac pracg zespotu.

Komunikuje si¢ w wybranym jezyku

nowozytnym na poziomie B2+

z zastosowaniem podstawowej terminologii

wiasciwej dla nauk historycznych oraz P7U U
dziedzictwa kulturowego. Ttumaczy i objasnia -
z wykorzystaniem stownika teksty branzowe w

jezyku hiszpanskim/lub wtoskim/lub

francuskim.

W sposob poglebiony korzysta z technologii
informacyjnej, multimediow i1 zasobow

Internetu oraz doskonali umiej¢tnosci w tym

zakresie. Potrafi ocenic, selekcjonowac, P7U_U
opracowac i przedstawi¢ uzyskane tg droga

informacje, wykorzystujac réznorodne

narzedzia.

Samodzielnie zdobywa wiedze, rozwija

umiejetnosci badawcze pod kierunkiem

opiekuna naukowego (promotora dysertacji, P7U_U
tutora kierunkowego) oraz planuje wtasne
uczenie si¢ przez cate zycie.

Jest zdolny kreowac¢ innowacyjng oferte oparta
o dziedzictwo kulturowe, posiada umiejetnos¢
identyfikowania potrzeb odbiorcow w zakresie
biznesowym oraz funkcjonowania instytucji
kultury i umie wykorzystaé¢ r6zne metody
promocji oferty.

P7U U

Prowadzi grupy turystyczne krajowe i

zagraniczne w przestrzeni muzealnej.

Przekazuje i popularyzuje wiedze o P7U_U
dziedzictwie historycznym i kulturowym

Europy, Polski i regionu.

Potrafi wykorzystywa¢ nowe technologie, w

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

tym mozliwosci sztucznej inteligencji w P7U_U P7S_UW

dziataniach na rzecz ochrony, opracowywania,
popularyzacji i promocji elementow
dziedzictwa kulturowego
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KOMPETENCJE SPOLECZNE
(absolwent)
Jest gotow do odpowiedzialnego wykonywania
r6l zawodowych, respektujac zasady etyki
K KO1 ogolnej, branzowej i nauko_wej ima _ P7U K P7S KR
- swiadomo$¢ efektywnosci | znaczenia dziatan - -
podejmowanych w oparciu 0 réznorodne zrodia
informacji oraz nowe technologie. Jest gotow
przestrzega¢ norm etycznych i zasad organizacji
ruchu turystycznego na obszarach
zroznicowanych etnicznie, religijnie i kulturowo
Aktywnie uczestniczy w zyciu kulturalnym
K K02 oraz wykazuje spoteczne zaangazowanie na P7U K P7S KR
- rzecz aktywnej ochrony dziedzictwa kultury i - -
rozwoju turystyki zrownowazone;.

Jest gotow do szanowania i rozumienia réznic
pogladéw determinowanych zréznicowanym
K KO3 podtozem narodowym, etnicznym i P7U K P7S KR
- kulturowym 1 jest gotow wspdtpracowac z - -
podmiotami branzy turystycznej i instytucjami
kultury w oparciu o te zasady
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Sylwetka
absolwenta

Uzyskiwane
kwalifikacje
oraz uprawnieni
a zawodowe

Absolwent kierunku pozyskat wiedzg¢ i kompetencje z zakresu ekonomicznego
podejécia do dziedzictwa kulturowego, jego zagospodarowania i promocji,
wykorzystywania nowych technologii, a takze planowania i obstugi ruchu
turystycznego, organizacji nowoczesnych imprez turystycznych, promocji i
popularyzacji dziedzictwa kulturowego, krajoznawstwa i edukacji regionalnej,
marketingu, tworzenia innowacyjnych produktéw opartych na zasobach

odziedziczonych.
Absolwent tego kierunku uzyskal kwalifikacje do pracy w:
e instytucjach zajmujacych si¢ dziedzictwem kulturowym, czy kultura,

e podmiotach zarzadzajacych dziedzictwem kulturowym, promujacych kulture

i dziedzictwo kulturowe,
e urzg¢dach ochrony dziedzictwa,

¢ fundacjach, stowarzyszeniach i organizacjach pozarzadowych dziatajacych na
rzecz zachowania i rozwoju dziedzictwa kulturowego,

Departamencie Dziedzictwa Kulturowego,

e Wydziale Kultury i Dziedzictwa Narodowego Urzedu Miasta,
e Wydziale Ochrony Dziedzictwa,

e Narodowym Instytucie Dziedzictwa,

e Migdzynarodowym Centrum Kultury,

e Narodowym Centrum Kultury,

e Narodowym Instytucie Polskiego Dziedzictwa Kulturowego za Granicg
POLONIKA,
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e przedsiebiorstwach turystycznych, szczegélnie tych nakierowanych na
konstruowanie nowoczesnych ofert z zakresu turystyki biznesowej, incentive,
prozdrowotnej, ofert wyjazdow krétkoterminowych, architurystyki, etnoturystyki
I turystyki muzealnej.

Absolwent jest takze w pelni przygotowany do otworzenia wilasnej dziatalnosci

gospodarczej w branzy turystyczne;.

Dostep Uzyskany tytut magistra daje mozliwos¢ podjecia studiow w  Szkole
do dalszych

studiow Doktorskiej oraz dalszego ksztalcenia na studiach podyplomowych

Jednostka badawczo-dydaktyczna wtasciwa

merytorycznic dla tych studiéw Instytut Historii i Archiwistyki
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PLAN STUDIOW W UKLADZIE SEMESTRALNYM

[studia Il stopnia stacjonarne]

Semestr |

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

2025/2026

godziny kontaktowe

unkt
nazwa kursu Zajaé w grupach m E/- pECTSy
o | &
w £ o
Al K S 2| 3
«Q
N zalz
Metodyka tworzenia biznesplanu 15 15 ocena 2
Polski design — swiadomos$¢ marki i potencjat
marketingowy* 10| 10 20 E 4
Dziedzictwo w turystyce — nowe trendy 10 | 15 25 E 4
Wspdtpraca muzedw z otoczeniem 10 10 7al 5
gospodarczym*
Zagospodarowanie obiektow zabytkowych —
hotelarstwo* 10110 20 E 4
Z’:)dstawy zaktadania dziatalnosci gospodarczej 15 15 zal 1
55 | 50 105 3 17
* Czes¢ zaje¢ odbywa sie w terenie —m.in. w muzeach, galeriach sztuki, na szlakach.
(A) zajecia prowadzone wspdlnie z kierunkiem Archiwistyka, biurowosé, cyfryzacja
DZIEDZICTWO KULTUROWE W BIZNESIE | MUZEALNICTWIE 9
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Kursy do wyboru

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaje¢ w grupach E- | punkty
e O M ECTS
AlK|L|S|P|Z]|3
(o]

Kurs do wyboru (1) * salz
- Metodyka pracy badawczej 30 30 ocen 3
- Analiza i profesjonalne opracowywanie danych 4
Kurs do wyboru (2) *
- Pamlq‘;kl i reprodukcje. Dziefa sztuki w obiegu 15 15 sal 3
komercyjnym
- Kultura ludowa w przemysle kreatywnym
Kurs do wyboru (3) *
- Potencjat biznesowy dziedzictwa salz
postindustrialnego 15 15 ocen 3
- Biznesowe wykorzystanie dziedzictwa 4
kulturowego na Swiecie
Kurs do wyboru (4) *
- Metodyka zarzadzania zasobami zalz

O X 15 15 3
odziedziczonymi oceng
- Metodyka zarzadzania instytucjg kultury
Kurs do wyboru (5) 15 15 zalz 1
Jezyk obcy dla celéw akademickich B2+ oceng

90 90 13
* Student wybiera jedne zajecia z kazdej pary
Pozostate zajecia
L, punkty
rodzaj zajeé godz. ECTS
Szkolenie BHK 4
Szkolenie biblioteczne
DZIEDZICTWO KULTUROWE W BIZNESIE | MUZEALNICTWIE 10
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Zajecia dydaktyczne —dodatkowe dla chetnych

godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu zaje¢ w grupach m pECTSy
o) o
W 2 o
Alk|lL|s = | 3
(@]
Ekspozycje Muzealne - Muzeum Krakowa 1* 30 30 oiZL; 3
30 30 3

* zajecia realizowane ze studentami Turystyki historycznej i muzealnictwa dajgce mozliwos¢ uzyskania

Certyfikatu uprawniajgcego do oprowadzania grup turystycznych po wystawach statych Muzeum Krakowa.

DZIEDZICTWO KULTUROWE W BIZNESIE | MUZEALNICTWIE
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Semestr I

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe

E/- unkt
nazwa kursu T, m| FI)ECTSy
() Q
w =S
Al K S 2| 3
«
Zagospodarowanie obiektow zabytkowych- zal z
gastronomia* 10 | 10 20 oceng 2
Kreowanie marki terytorialnej w oparciu o £
zasoby dziedzictwa* 10 | 10 20 3
Turystyka prozdrowotna na kanwie dziedzictwa
kulturowego* 20 20 E 3
Pozyskiwanie funduszy zewnetrznych w 15 | 15 30 E 3
sektorze dziedzictwa kulturowego i turystyki
Podstawy prowadzenia polityki rachunkowej w
ekonomii dziedzictwa 15 15 zal 1
Jezyk obcy w promocji dziedzictwa kulturowego zal z
1 30 30 | oceng 3
50 [ 55| 30 135 3 15
* Czes¢ zajec odbywa sie w terenie — m.in. w muzeach, galeriach sztuki, na szlakach.
DZIEDZICTWO KULTUROWE W BIZNESIE | MUZEALNICTWIE 12

studia stacjonarne, Il stopnia 2025/2026




Kursy do wyboru:

godziny kontaktowe
nazwa kursu zaje¢ w grupach E- | punkty
e o M ECTS
® o
w = o
A |K|L|S 2 | 3
(o]
Kurs do wyboru (1) * salz
- Metodyka pracy badawczej 30 30 ocen 3
- Analiza i opracowywanie danych 4
Kurs do wyboru (2) *
- Biznesowe wykorzystanie dziedzictwa salz
kulturowego starozytnosci 30 30 ocen 2
- Dziedzictwo starozytnosci w tworzeniu 4
produktéw komercyjnych
Kurs do wyboru (3) *
- Komercyjne wykorzystanie dziedzictwa salz
kulturowego sredniowiecza 30 30 ocen 2
- Dziedzictwo Sredniowiecza w tworzeniu 4
produktéw komercyjnych
Kurs do wyboru (4) *
- Potencjat biznesowy dziedzictwa kulturowego zalz
: 15 15 2
Slaska oceng
- Slask jako region turystyczny
Objazd zabytkoznawczy *
- biznesowe wykorzystanie dziedzictwa 15| 15 30 zalz >
kulturowego oceng
- szlakiem polskich muzeow
15| 120 135 11
*Student wybiera jedne zajecia z kazdej pary.
Praktyki
nazwa praktyki odz. | ty forma unkty ECTS
godz. 9 | zaliczenia | P y
Praktyka zawodowa w placéwce zarzgdzania, promociji,
ochrony badz zarzadzania dziedzictwem kulturowym (np.
. D . 120 3 zal 4
muzeum, miejsce pamieci, firma turystyczna, centra kultury i
promocji urzedoéw w samorzadach lokalnych itp.)
4
DZIEDZICTWO KULTUROWE W BIZNESIE | MUZEALNICTWIE 13
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Zajecia dydaktyczne —dodatkowe dla chetnych

godziny kontaktowe
E/- unkt
nazwa kursu 2866 W grupach m FI)ECTSy
) )
wW e 5
A|K|LI|S s | 3
(o]
Ekspozycje Muzealne — Muzeum Krakowa 2* 30 30 E 3
30 30 3

* zajecia realizowane ze studentami Turystyki historycznej i Muzealnictwa dajgce mozliwo$¢ uzyskania

Certyfikatu uprawniajgcego do oprowadzania grup turystycznych po wystawach statych Muzeum Krakowa.

DZIEDZICTWO KULTUROWE W BIZNESIE | MUZEALNICTWIE
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Semestr Il

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe

E/- unkt
nazwa kursu 2866 W grupach m| _ pECTSy
o | 9
w = |
A | K S = | 3
(o]
Wykorzystanie dziedzictwa kulturowego w 30 30 E 3
turystyce biznesowej i incentive
Podstawy e—marketmglu i public relations 10| 10 20 zalz 3
w turystyce kulturowej oceng
Metodyka opracowywania danych, informacja zalz
. . : 5| 15 20 3
biznesowa i wywiad rynkowy oceng
D2|ed2|ctvv_o ku!turowe jako czynnik rozwoju 10l 10 20 E 3
lokalnego i regionalnego*
Jezyk obcy w promociji dziedzictwa zalz
30 30 3
kulturowego 2 oceng
Kreowanie marki osobistej 15 15 zalz 3
oceng
25| 80 | 30 135 2 18
* Czes¢ zajec odbywa sie w terenie — m.in. w muzeach, galeriach sztuki, na szlakach.
DZIEDZICTWO KULTUROWE W BIZNESIE | MUZEALNICTWIE 15
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Kursy do wyboru:

nazwa kursu

godziny kontaktowe

zaje¢ w grupach

Buiures|-3

woazel

E/-

punkty
ECTS

Kurs do wyboru (1) *

Seminarium magisterskie:

- ochrona dziedzictwa kulturowego

- biznesowe wykorzystanie dziedzictwa
kulturowego

- design

- kreowanie marki lokalnej

- biznes turystyczny

30

30

zalz
oceng

Kurs do wyboru (2) *

- Dziedzictwo prekolumbijskie — potencjat
biznesowy

- Nowoczeshe wykorzystanie historii i kultury
dworskiej

30

30

zalz
oceng

Kurs do wyboru (3) *

- Biznesowe wykorzystanie dziedzictwa
kulturowego nowozytnosci

- Dziedzictwo epoki nowozytnej w tworzeniu
produktéw komercyjnych

30

30

zalz
oceng

Kurs do wyboru (4) *

- Biznesowe wykorzystanie dziedzictwa
kulturowego XIX wieku

- Dziedzictwo XIX wieku w tworzeniu produktéw
komercyjnych

30

30

zalz
oceng

* Student wybiera jedne zajecia z kazdej pary.
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90

30

120

12

studia stacjonarne, Il stopnia 2025/2026

16




Semestr IV

Zajecia dydaktyczne — obligatoryjne

godziny kontaktowe

E/- unkt
nazwa kursu 2866 W grupach m FI)ECTSy
o |8
w e 5
A | K S 2 | 3
(o]
Social media w promocji dziedzictwa 15 15 zal 2
Biznesowy potencjat funkcjonowania galerii 10 | 10 20 E 3
sztuki
Ekonomiczny potencjat digitalizacji dziedzictwa 10 10 zal 2
Jezyk obcy w promocji dziedzictwa kulturowego 30 30 E 3
. . zalz
Profesjonalne systemy rezerwacyjne 30 30 2
oceng
10| 65| 30 105 2 12
* Czes¢ zaje¢ odbywa sie w terenie — m.in. w muzeach, galeriach sztuki, na szlakach.
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Kursy do wyboru:

godziny kontaktowe

nazwa kursu zaieé W grupach E/- punkty
et O M ECTS
o | o
W ] =
AlKIL|S|P|2]|3
«

Kurs do wyboru (1) *
Seminarium magisterskie:
- ochrona dziedzictwa kulturowego

- biznesowe wykorzystanie dziedzictwa zalz

30 30 4
kulturowego oceng
- design

- kreowanie marki lokalnej
- biznes turystyczny

Kurs do wyboru (2) *
- Biznesowe wykorzystanie dziedzictwa

kulturowego XX wieku 30 30 of:iLZ 2
- Dziedzictwo XX wieku w tworzeniu produktow 4
komercyjnych
Kurs do wyboru (3) * zalz
- Sztuczna inteligencja w pracy z dziedzictwem 15 15 2
kulturowym oceng
Wy
- Nowe technologie w pracy z dziedzictwem
kulturowym
Kurs do wyboru (4) *
- Objazd zabytkoznawczy — nowoczesna salz

promocja dziedzictwa 15| 15 30 ocen 2
- Objazd zabytkoznawczy — dziedzictwo 4
w turystyce

15 | 60 30 105 10

*Student wybiera jedne zajecia z kazdej pary.
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Egzamin dyplomowy

Tematyka

Punkty
ECTS

Egzamin dyplomowy — magisterski sktada sie z dwdch elementéw — sprawdzenia ogolnej
wiedzy z zakresu tresci realizowanych w toku studiow i oméwienia pracy magisterskiej przed
komisjg powotang przez Dyrektora Instytutu Historii i Archiwistyki.

Na egzaminie magisterskim pytania kierowane do studenta powinny koncentrowaé s i ¢ zaréwno
wokét problematyki, ktérej dotyczy praca, jak i zagadnien ogoélnych, powigzanych z tresciami
realizowanymi w ramach programu studiéw.

W czesci pierwszej egzaminowany otrzymuje od Komisji jedno pytanie z zakresu tresci
warsztatowych i dwa pytania sprawdzajgce wiedze dotyczgcg znajomosci problematyki
biznesowego wykorzystania i ekonomicznego potencjatu dziedzictwa kulturowego, ktére
powigzane sg z tematem pracy magisterskiej.

W drugiej czesci komisja zadaje pytania dotyczgce pracy magisterskiej, celem ktorych jest
gtéwnie sprawdzenie umiejetnosci zastosowania nabytej wiedzy merytorycznej w praktyce
zawodowej. Komisja moze zada¢ dodatkowe pytania, celem sprawdzenia, czy praca
magisterska zostata przygotowana i napisana samodzielnie.

Efektem pozytywnej oceny pracy i egzaminu dyplomowego jest przyznanie absolwentowi tytutu
magistra.
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